Luiz Guimaraes e Andreas Miiller =

mais celebrado endlogo do
mundo viu-se envolvido em
uma polémica recentemente. Michel
Rolland foi um dos protagonistas
do controvertido Mondovino,
documentdrio de Jonathan Nos-

siter; exibido no Festival de Cannes.

O filme insinua que famosos como
o préprio Rolland e seu amigo
Robert Parker — importante critico
em enologia — protegem os pode-
rosos, difundem a massificacao
das marcas e desfiguram a arte
milenar de produzir vinhos arte-
sanais. Rolland ndao esconde o
desapontamento com. o resultado do
documentdrio, do qual participou
sem conhecer o roteiro. Mas nem
por isso perdeu a pose. Em en-
trevista a AMANHA, falou sem
embaragos das chances brasileiras
no mercado internacional de
vinhos. Desde o ano passado, o
endlogo francés, de 57 anos, é
consultor da Miolo e peca-chave
para difundir a marca no exterior.
O caminho serd drduo, reconhece.
Como drdua é sua rotina pelo
mundo: faz 170 véos por ano para
atender a 100 cantinas em 12 paises
e degustar entre 25 mil e 30 mil
amostras. Na Franga, cuida de 40
hectares de viniferas, com cinco
denominagées de origem. “Vinho é
como jogador de futebol, pode
resultar num Ronaldinho ou num
perna-de-pau”, compara. Mas, por
enquanto, os sul-americanos que
brilham na selecao dos melhores do
mundo s@o os argentinos e o0s
chilenos. “Os brasileiros ainda
amargam a reserva.”

MICHEL ROLLAND B

Endlogo e produtor de vinhos

Consultor de 100 vinicolas em 12 paises, 0 endlogo
e produtor francés Michel Rolland aceitou o desafio
de trabalhar no Brasil, mas adverte: o vinho
brasileiro nao tem imagem no exterior

O Brasil

Nnd reseérva

Aqui no Brasil, muito se fala
que o vinho brasileiro esta melho-
rando. La fora, o produto tem al-
guma importincia?

Na realidade, néo. Nao podemos
dizer que se falam dos vinhos brasi-
leiros nos grandes mercados do mun-
do. O produto néo tem imagem 14 fora.
Nao se fala mal, tampouco se fala bem,
0 que nio deixa de ser positivo. Os
vinhos da América do Sul conhecidos
sdo os do Chile e da Argentina, e um
pouco do México, se o contexto for a
América Latina.

Se o Brasil importa 50% do que
consome, como ganhar mercado
l1a fora?

Bastante simples e bastante com-
plicado ao mesmo tempo. Simples
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porque o Brasil é muito conhecido.
Entao, ha sempre interesse pelo pais.
E a curiosidade é o primeiro estimulo
para se comprar um vinho: se a gente
nao conhece, a gente compra para ver
como é. Temos de levar em conta, no
entanto, que h4 uma concorréncia mui-
to forte no mundo. H4 os tradicionais
europeus e 0 que se chama de “novo
mundo do vinho”, formado por paises
como Argentina, Chile, Australia, Amé-
rica do Norte e Africa do Sul. Entéo,
se chegam os brasileiros com vinhos
que nio sdo de nivel, as pessoas vdo
comprar uma vez e nunca mais... Se o
Brasil quer exportar, tem de melho-
rar a qualidade.

Que diferenciais o produto
brasileiro pode oferecer?



Por definicdo, os vinhos de cada
pais tém sempre uma caracteristica.
O primeiro contato do consumidor é
sempre pela curiosidade. Ha o que
conhece muito de vinho, o que nao
conhece e 0 que sempre tem uma
marca na cabeca. E hd aquele que esté
sempre olhando a qualidade. Entao,
o consumidor pensa: “E brasileiro,
néo conhego, vou tomar um brasilei-
ro, que deve ter sua prépria persona-
lidade”. Em sintese, é sempre uma
questdo de comparacéo. O sujeito que
toma vinho é seletivo e, se a bebida
nao lhe impacta, ele volta ao tradicio-
nal que estava acostumado a tomar.
O Brasil vai ter oportunidade de bus-
car espaco para vender.

Preco seria um diferencial?

Nio creio. Dentro de uma deter-
minada faixa de consumo, o prego até
pode ter importéncia. Em prineipio,
ha vinho de todos os pregos. Tem ba-
rato na Franca, na Espanha, na Aus-
tralia... Entdo, ser mais barato nao
conta, o que conta é a qualidade que
o consumidor busca. Uns compram vi-
nhos mais caros, outros, mais bara-
tos. Porém o primeiro estimulo do con-
sumidor serd: “Me interessa um vi-
nho brasileiro? Me interessa experi-
mentar o novo?”.

Os vinhos tém denominacéo
de origem. Hoje, o Brasil produz
no Sul, no Nordeste e na frontei-
ra com o Uruguai. Isso dificulta
acriacio de uma identidade para
o produto nacional?

Nido. Cada regido tem sua
peculiaridade. O Vale do Sao Fran-
cisco, no Nordeste, tem um clima
muito particular. Ld ndo hd o des-
canso da vinha (a regido produz duas
safras anuais). Desenvolvemos 14 um
vinho com a Miolo, o Terranova, uma
mescla de cabernet sauvigon e
shiraz. E um vinho que tem uma per-
sonalidade prépria. Vamos procurar
o melhor nessa zona, um vinho com
taninos mais finos, por causa do cli-
ma célido. Ao natural, a regido pro-
duz um vinho mais duro, um pouco
ristico. Nosso trabalho o que é? E
buscar fineza num lugar onde néo se
produz naturalmente um produto
fino. Sera um vinho agradavel, mas

néo ser4 encorpado, serd uma bebida
com boa rela¢éo qualidade—prego. Mas
terd uma personalidade. Aregido tem
uma caracteristica propria que vai dar
essa personalidade, vindo a ser dife-
rente de Bento Gongalves e da regido
da Campanha gaticha, na fronteira
com o Uruguai.

Pode-se dizer que sera pior ou
melhor que os vinhos gatichos?

Nio creio que dessa zona (Vale do
Sao Francisco) possa se esperar os
melhores vinhos do Brasil. Mas pode-
mos desenvolver vinhos com qualida-
de consistente, porque o clima é con-
sistente. A qualidade vai ser melhor?
Pode ser. Porém um ano muito bom
14 nunca vai superar um ano bom em
zonas como Bento Gongcalves ou Cam-
panha.

O Chile emerge como grande
produtor e exporta muito para o
Brasil. Os vinhos chilenos sao
melhores do que os brasileiros?

Sao melhores. Se pegarmos uma
carta com vinhos dos dois paises, en-
contraremos chilenos muito melho-
res do que brasileiros. Mas isso néo
quer dizer que o Chile tenha mais po-
tencialidade que o Brasil.

O que explica o fato de o Bra-
sil consumir apenas dois litros
per capita, quando na Argentina
se bebem mais de dez litros e na
Europa, mais de 40 litros por ha-
bitante?

Na Franca, sdo 57 litros. O con-
sumo se explica pela cultura. O Bra-
sil ndo tem uma cultura muito antiga
de consumo. E um produtor pequeno

“0 primeiro estimulo do
consumidor tradicional de
vinhos, em relacao as
marcas novas, nao é o
preco: é a curiosidade,
mas, se o produto nao lhe
impactar, nunca mais
voltara a comprado”
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se considerada a produgdo do mundo.
Porém dois litros per capita nao estd
mal. Nos Estados Unidos, o indice é
de 1,5 litro, e se trata de um mercado
grande. E 1,5 litro para 280 milhdes
de habitantes. O mesmo vale para o
Brasil, um pais de 180 milhdes de
habitantes. Pouco a pouco, o brasilei-
ro vai criar uma cultura de consumo
e vai querer o de melhor qualidade. A
Argentina sempre foi um mercado for-
te, consumia toda a sua producéo. Nao
exportava porque fazia um vinho
ruim. Melhorou muito nos tultimos
anos e hoje tem conceito mundial.

O consumo global de destila-
dos esta praticamente estagnado.
Como esta o mercado para o vi-
nho? A cerveja é concorrente?

Com excecao do uisque, os desti-
lados estdao em queda. A cerveja €, sim,
a concorrente mais forte e mais im-
portante. No mercado mundial, ha
grandes paises consumidores de vi-
nho, como Franca, Itdlia e Espanha,
onde baixou um pouco a venda. Po-
rém h4 outros em que o consumo vem
crescendo, como Estados Unidos e
Asia - principalmente China e Japdo.
O consumo cresce lentamente, mas
de maneira firme.

O senhor confirma que a ca-
chaca brasileira comeca a fazer
sucesso no exterior? Isso pode
ajudar o vinho?

Nao sou especialista, mas nao
creio. Ndo é o mesmo mercado. Em
relacdo a cachaca, penso que, se as
empresas forem l4 fora e fizerem um
esforco de marketing, seguramente
poderdo buscar um mercado para o
produto.

0 documentario Mondovino,
do diretor Jonathan Nossiter, cri-
tica determinadas praticas da
enologia e polemizou o Festival
de Cannes. O que o senhor achou
do filme?

Jonathan Nossiter esteve em
minha propriedade, em Bordeaux,
h4 um ano e meio, para filmar mi-
nhas atividades de produtor e
enéblogo. Mas ele nao me disse que
seria um documentdrio polémico so-
bre o mundo do vinho. E um filme,



héd que se considerar que é um fil-
me... Ele me filmou durante um dia
e, ao final de cinco ou seis horas de
gravacao, editou 10 minutos em duas
horas e 40 minutos.

O senhor desconhecia que a fil-
magem era para um documen-
tario?

Em um documentério, pode-se

dizer o que se quer. Pode-se destacar
uma frase, colar duas frases que nédo
esgotam a idéia. Eu sabia que era para
um documentédrio, mas desconhecia
o sentido que o diretor daria ao filme.
De qualquer forma, tem um lado po-
sitivo: bem ou mal, fala de vinho, e
isso é o mais importante. H4 que se
considerar, no entanto, que é um
documentdrio, ndo uma informacéo
que encerre a questdo. O filme é po-
lémico.

O senhor se sentiu traido pelo
diretor do filme?

Como disse, me filmaram em mi-
nhas atividades em Bordeaux, mas eu
néo sabia realmente que destino te-
ria a filmagem. Porém sdo coisas da
vida. As pessoas que assistirem ndo
deverdo tomar o filme como verdade
absoluta e, sim, como uma producéo
que quer criar polémica.

Ha quem diga que o glamour
que envolve a producéo e a co-
mercializacdo dos vinhos finos
tem muito de marketing. O se-
nhor confirma isso?

Em parte, porque estamos numa
época em que se desenvolvem bons
vinhos no mundo todo. Entdo, o mar-
keting faz a diferenca, porque os pre-
¢os, em razdo da competicdo, estdo
mais ou menos no mesmo nivel. Se
um vinho vale R$ 3 a mais que o ou-
tro, ndo é uma diferenca importan-
te. A diferenca estd na maneira de
fazer a promogéo do vinho. A forma
de comunicar é que vai fazer a dife-
renca.

O marketing bem feito permite
que se cobrem precos mais altos?
Nao creio que seja uma boa for-
ma para entrar nos mercados, porque
para isso tem de se ter competéncia.

m Michel Rolland B enslogo e produtor de vinhos

“Uma safra muito boa no Vale do Sao Frandsco
nunca sera melhor do que uma safra boa no Vale
dos Vinhedos de Bento Goncalves ou na regiao
da Campanha do Rio Grande do Sul”

Nao ha um mercado grande para os
vinhos de luxo. E, para ter um prego
de luxo, é preciso fazer um vinho de
luxo. O melhor marketing é instigar
o consumidor a comprar e voltar a
comprar.

Fale um pouco da especiali-
dade do enélogo...

E muito simples. Tem de ser al-
guém que goste de vinho e se dispo-
nha a passar toda a sua vida a servi-
lo. Minha especialidade é um pouco
diferente. Fa¢o vinho em 12 paises,
entdo tenho uma visdo mais ampla
sobre a elaboracdo. Trabalho com
empresas que queiram melhorar a
producéo, queiram encontrar espa-
¢o no mercado. Preciso, para isso, de
um lugar — de um vinhedo. Muitas
vezes, o vinhedo est4 pronto, néo d4
para trocar tudo, replantar as mu-
das, entéo temos de trabalhar a par-
tir do que j4 existe. Mas, se néo con-
seguimos uma boa uva, ndo conse-
guimos também um bom vinho. E as-
sim meu trabalho no Chile, na Ar-
gentina, nos Estados Unidos, na In-

Junho 2004 AMANHA 12

dia, no Brasil...
Quanto tempo é necessario
para se formar um bom enélogo?
Uma vida. Sou enélogo h4 30 anos.

Onde estdo as boas escolas?

Ha boas escolas no mundo todo,
mas a enologia comecou na Franca.
As duas primeiras foram as de
Bordeaux e Montpelier. Agora, ha
seis na Franca. H4 ainda na It4lia,
na Espanha e nos Estados Unidos.
As mais recentes sdo as da Austra-
lia, da Argentina e do Chile. Pode-
mos dizer que quase todos os paises
produtores importantes tém sua es-
cola. Existe a da Embrapa, em Ben-
to Gongalves, porém nio se fala mui-
to dela no mundo. Se o vinho ganhar
mais importdncia, em poucos anos
vamos ter uma escola brasileira co-
nhecida.

Em que regido do planeta se
produzem, hoje, os melhores vi-
nhos? Ha uma nova fronteira?

Nao hé tantas. A Europa, a Argen-
tina, o Chile e os Estados Unidos tém



histéria. Novos lugares para vinhos
fantésticos? Néo sei. Se eu soubesse,
iria amanhd para 14. O mais impor-
tante é responder ao seguinte: se todo
o mundo esté produzindo vinho, esta
aumentando a qualidade?

O que é necessario para se pro-
duzir um bom vinho?

Ni#o ha como produzir 100% de
bons vinhos em todo o mundo. Ha
um comportamento diferente dos
frutos, e nem todos terdo boa qua-
lidade. Até em paises como a Fran-
ca se pode melhorar e buscar ou-
tro tipo de vinho. Mesmo que haja
nostalgia dos tempos passados, nédo
vamos voltar para trds, temos de
trocar o conceito e a filosofia para
produzir melhores vinhos todos os
dias. Um bom vinho pode ser feito
em qualquer lugar, mas um vinho
muito bom depende de coisas como
variedade, solo, clima e manejo. E,
mesmo fazendo tudo bem, neces-
sitamos do terroir (terreno e clima),
o mais importante de tudo. A quali-

dade tem um teto. Dependendo do
solo, hd vinhos que chegardo a um
patamar e ndo poderdao melhorar
mais; porém h4 outros — muito pou-
cos — que vio chegar a qualidade
ultra premium.

Qual o vinho mais caro que o
senhor ja tomou?

Ja tomei muitos vinhos caros em
minha vida, mas néo sei o preco por-
que ndo os paguei. Dois deles: um
Romané-Conti, safra 1939 — vale uma
fortuna — e um Chateau Pétrus, 1929.
Devem ter um preco louco. Mas nao
quero saber.

Vale a pena pagar uma fortu-
na por um Romané-Conti?

Se eu tiver de pagar, nunca. Quan-
do me servem, bebo...

Que nota o senhor daria aos
vinhos produzidos no seu pais, a
Franca?

Em geral, ha de tudo: de zero a
dez. Nao se pode catalogar um pais.

Hé vinhos ruins e bons. No Chile, ha
ruins, bons e muito bons. Comparan-
do com o esporte: por que hd um
Ronaldinho e um Zinedine Zidane?
Por que todos os jogadores nao sao
como eles? Com o vinho é igual: em
algumas zonas, pode nascer um
Ronaldinho ou um Zidane e em ou-
tras, apenas um bom jogador ou um
perna-de-pau.

O vinho Miolo é um Ronal-
dinho ou um perna-de-pau?

Estamos aqui buscando aper-
feigod-lo. No ano que vem, teremos
melhores respostas e, em trés ou qua-
tro, melhores ainda.

Quanto o senhor cobra por
uma consultoria?

Se o cliente é simpético, o preco é
baixo. Se ndo é simpdtico, cobro um
pouco mais alto.

E da Miolo, quanto o senhor
estéd cobrando?
Eles sdao muito simpaticos. m
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